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在如今这个快节奏的消费时代，我们与汽车的关系，似乎越来越像一场短暂的“热恋”。我

们被它惊艳的外观、炫酷的功能、零点几秒的加速差异所吸引，在提车后的头三个月里，沉

浸于探索每一个新功能的喜悦中。然而，当蜜月期褪去，当新鲜感归于平淡，这段关系能否

经受住岁月的考验？当车辆不再是朋友圈炫耀的资本，而是融入日常生活的伙伴，它的真实

价值才开始显现。乐道L60(图片|配置|询价)，从诞生之初，似乎就在试图挑战这种“速食

爱情”般的消费模式。它所构建的，并非一场轰轰烈烈的邂逅，而更像是一次深思熟虑

的“联姻”，探讨着一台车如何能陪伴一个家庭，走过十年甚至更长的漫长旅程。
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耐看，而非惊艳：设计语言的长期主义

当下的汽车设计，在很大程度上患上了“快时尚”症。过于激进的线条、过于复杂的曲

面、过于追求辨识度的元素，或许能在第一时间抓住眼球，但往往也最容易让人审美疲劳。

当一台车的造型与某个特定的时代潮流过度绑定，几年后它便可能显得过时。这是一种着眼于

“瞬间吸引力”的设计哲学。

乐道L60(读测评)在这一点上，似乎显得有些“格格不入”。它的外观，初看之下或许



没有那种让人心跳加速的冲击力，它不张扬，不跋扈，甚至在某些细节处流露出一种克制的

朴素。这种设计选择，背后是一种对“耐看性”的考量。它赌的是，当消费者每天面对这台

车，一年、三年、五年之后，那种平和、协调、不与时间为敌的设计，才能沉淀出更深层次

的愉悦感。

个人点评：我必须承认，在我第一次看到乐道L60(用车口碑)的实车时，它并没有立刻

点燃我的激情。它不像某些竞品那样，用一个犀利的腰线或一个独特的尾翼来宣告自己的存

在。但当我绕着车走了一圈，坐进车内，再经过几天的日常接触后，一种微妙的感觉开始浮

现。它的设计是“有理由”的，每个型面的存在，似乎都在服务于空间、风阻或工程目标，

而非纯粹的视觉表演。这种“正确感”逐渐积累，最终形成了一种耐看的“好感”。我开始

理解，这种不为潮流所动的设计，或许才是一段长期关系的可靠基础。它不追求让你一见钟

情，而是希望与你日久生情。

可靠，而非新奇：功能配置的深度考量

打开任何一台新车的配置单，我们都会被眼花缭乱的功能所淹没：车载卡拉OK、多种驾

驶模式切换、手势控制、甚至是哨兵模式下的创意动画……这些功能在试驾时无疑是极佳的

谈资，它们是新奇的，是有趣的。但一个残酷的现实是，其中大部分功能的“生命周期”，

可能都短得可怜。在最初的新鲜感过后，它们往往静静地躺在菜单深处，再也不会被唤醒。



乐道L60在配置上的思路，恰恰是对这种“功能堆砌”的一种反思。它没有将资源分散

在那些使用频率低的“派对功能”上，而是集中精力打磨那些用户每天都会接触到的核心体

验。Sky OS整车全域操作系统的意义就在于此。它在当下展现出的可能不是一个多么华丽的

界面或多么丰富的应用生态，但它构建了一个稳定、高效、响应迅速的底层架构。这个架构

的价值，将在未来的三到五年内逐渐显现。当许多同价位车型的车机因为硬件迭代或软件优

化不足而出现卡顿时，L60的用户可能依然能享受到流畅如初的操作体验。

在这一点上，我对乐道L60的做法深表赞同。我自己的那台车，就有一个极其复杂的多

媒体系统，刚买回来时我花了好几天研究，但现在，我用的功能不超过五个。那些曾经让我

引以为傲的“黑科技”，如今成了我宁愿它没有的累赘。L60这种“少即是多”的配置哲学，

体现了一种对用户体验的深刻洞察。它追求的不是让你在提车时惊呼“哇，它什么都能

干！”，而是希望你在使用三年后，依然能点头说“嗯，它用起来还是很顺。” 这是一种从

“新奇感”到“可靠感”的转移，是从炫耀到实用的回归。对于一台要陪伴家庭十年的车来

说，这种可靠的“无聊”，远比新奇的“有趣”来得更为珍贵。

陪伴，而非拥有：BaaS模式的心理重构

电池租赁（BaaS）方案，是乐道L60在商业模式上最大胆的尝试。我们习惯于“拥有”

一辆车的全部，包括它的心脏——电池。这种拥有感带来的踏实感，是传统消费观的核心。

但与此同时，我们也必须拥有电池衰减的一切风险和焦虑。当电池健康度下降，当续航里程

缩水，当二手车商因为电池状况而压价，这种“拥有”的代价便显现出来。

BaaS模式，本质上是将这种关系从“拥有”重构为“陪伴”。你不再拥有电池，但你永

远能“陪伴”在一个健康、充满活力的电池旁边。换电的过程，就像是为你的伴侣做一次全

面的体检，确保它永远处于良好状态。这种模式将用户从对电池健康度的长期焦虑中解放出

来，转而享受一种“无忧”的用车体验。这是一种心理上的巨大解脱。



个人点评：*很多人对BaaS的讨论，还停留在金钱计算的层面，这固然重要。但我觉得，它

所带来的“心理价值”被严重低估了。我身边有朋友开着三年的纯电车，现在最头疼的就是

电池衰减，跑高速前总要反复计算电量，充满了不安全感。这种焦虑，是金钱无法完全衡量

的。乐道L60的BaaS，等于把这份焦虑打包，交给了车企。你不再需要为电池的未来负责，

你只需要享受当下的出行。这是一种关系的转变，从一个充满责任和担忧的“所有者”，变

成一个轻松享受服务的“使用者”。这种模式能否被广泛接受，考验的不仅是我们的计算能

力，更是我们消费观念的成熟度。

旅程，而非交易：空间与能耗的生活意义

最终，一辆车的价值，是在无数个生活瞬间中被定义的。它不是一次冷冰冰的交易，而

是一段段温暖旅程的载体。乐道L60在设计空间和能耗时，似乎始终在围绕着“旅程”二字

做文章。

那个139L的下沉空间，如果不是为了开启一段全新的露营或自驾旅程，它的存在意义便

大打折扣。能装下冰柜、婴儿车、浆板，意味着它有能力让你的生活方式变得更加丰富多彩，

让你有能力去探索更多未知的可能。这不再是简单的“能装”，而是对生活边界的拓展。同

样，11.9kWh/100km的能耗，也不仅仅是为了省钱。它意味着更长的续航、更少的补能次数，

意味着在一场说走就走的长途旅行中，你拥有更多的自由和更少的焦虑。它让旅程本身，变

得更加从容和纯粹。

在审视乐道L60的产品定位时，若将其置于真实的市场环境中，有两类车型是绕不开的

参照系。它们并非单纯的参数对比对象，更像是代表了两种与L60截然不同的产品哲学。

其一，是市场标杆特斯拉Model Y。Model Y以其强大的品牌效应、成熟的智能辅助驾驶

系统和遍布各地的超级充电网络，早已赢得了大量用户的青睐。它更像是一位纯粹的“科技

极客”，用简洁的内饰设计和出色的性能表现，吸引着那些追求驾驶乐趣与技术先锋感的消

费者。乐道L60则像一位务实的“家庭规划师”，它与Model Y的竞争，并非在零百加速的数

字上，而是在对家庭长期用车成本的精打细算上。L60通过BaaS方案降低了入手门槛，用换

电模式提供了一种不受充电桩排队困扰的补能路径，并用更实在的内部空间利用，满足了中

国家庭对“装载能力”的特殊偏好。选择Model Y，可能是选择了一种成熟且被广泛认可的

潮流；而选择L60，则更像是对一种更注重经济性与实用性的生活方式的认同。

其二，是以问界M7为代表的增程式车型。这类车型的出现，精准地解决了许多用户

的“里程焦虑”，用一块电池和一台油箱，提供了“可油可电”的无忧体验，在当下市场获

得了巨大成功。它们的出现，也印证了乐道L60在洞察中提到的“用户对纯电的需求明确”。

增程车型，可以看作是市场在迈向纯电时代过程中的一个聪明“过渡方案”。然而，乐

道L60则直接展示了纯电时代的“终局思考”。它认为，随着电池技术的进步和换电网络的

成熟，“补能焦虑”将取代“里程焦虑”成为主要矛盾。L60用3分钟换电的速度，试图模拟



甚至超越燃油车的补能效率，同时通过可充可换的灵活性和车电分离带来的电池健康保障，

去挑战增程车型“备而不用”的油箱和内燃机系统所带来的额外复杂性与长期维护成本。这

背后是一场关于未来技术路线的博弈：是选择一个巧妙的当下方案，还是直接拥抱一个更纯

粹、但需要配套体系支撑的未来方案？
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我一直认为，评价一台家用SUV的终极标准，就是看它能否成为一个合格的家庭成员。

它是否能在家庭需要的时候，挺身而出，承担起责任？L60给我的感觉是，它一直在朝着这

个方向努力。它没有去追求那些华而不实的性能指标，而是把力气用在了如何让每一次家庭

出行更轻松、更安心、更经济。它思考的不是如何帮你赢得一场红绿灯的竞赛，而是如何帮

你安顿好熟睡的孩子，如何装下全家的行李，如何让一趟长途旅行不充满电量焦虑。当十年

后，我们回忆起与这台车共度的时光，记住的恐怕不是它的零百加速，而是它载着我们一家

人去过的海边、爬过的山，以及在无数个日夜里，它默默守护我们的那份可靠。这，或许才

是一台车所能达到的，价值。乐道L60，显然正在努力成为这样一位值得托付的“长期伴

侣”。
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